


consumo



< g

- ‘C)s

Contra pulgas & carrapatos

Toda estratégia da marca estd baseada em
um tripé de atributos: palatabilidade, marca

e proteclo. O filme é a pega final de um

periodo de muitas pesquisas, entrevistas

com veterindrios, balconistas e consumidores.
O resultado traz um clima alegre e foca na

relagdo entre o c3o e tutor.

@ clique para assistir ao filme
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Contra pUIgaS & Carrapatos A{:‘ AItasHoras(3aQOes)

Cenario

Com o mercado PET em crescimento,

existe a necessidade de
fortalecimento e consolidacao da
categoria de Protegdo contra
Ectoparasitas. Com trés grandes
players no mercado, a disputa esté
acirrada,

Solucédo

Com esse desafio de ter um alto
alcance e, além disso, educar o
consumidor sobre o uso correto
do produto, definimos uma
estratégia de Conteudo para a
marca Nexgard.
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CALDEIRAO
DO HUCK
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Objetivo
A solug8o oral para esse tipo de
tratamento entrou recentemente
no mercado e ainda ndo é
conhecida por todos. Existe
grande parte da populagso que
nao trata seus PETs contra
Pulgas e carrapatos da forma
adequada e com a frequéncias
ideal e outra parte que ndo usa
a solugao oral.




Qual é 2 melhor forma de mostrar a
credibilidade e a capacidade de inovar

de uma marca que estd completando
50 a2nos? Falando de futuro. Um futuro
sem promessas tecnolégicas, sem
ideias mirabolantes. Um futuro que

aposta nas relagdes entre as pessoas.

@ clique para assistir ao filme
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Como a Uniodonto é top of mind e lider
do segmento, o foco da nossa campanha
estd na categoria. O objetivo era mostrar

que a Uniodonto é um plano
exclusivamente odontolégico, ou seja,

uma especialista no assunto,
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< UNIODONIO

PLANOS ODONTOLOGICOS

CAMPINAS
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Cenario

Reposicionamento da Marca Frontline com foco em entendimento de portfélio.

Estrategia

Apresentar ao consumidor a linha de produtos Frontline, segmentada pelo
nivel de desafio que o pet é exposto ao longo do dia: alto, médio e baixo. Pra
cada nivel, Frontline tem o produto ideal.

Indicado para pels caseiros,
que passeiam algumas horas por dia ou semana.

' Aplique Frontiine TopSpot.
(N

Risco B

Indicado para pets ativos, que passeiam

com maior frequincia e brincam ao ar livre.

Aplique Frontline Plus.

Indicado para pets aventureiros.

Aplique Frontline Spray.

=~ Boehringer
l“ll Ingelheim



PGSITRON '

Objetivo

Aumentar sell out de rastreamento no canal direto (telemarketing ) e indireto (lojas fisicas)

Estratégia

Antes de fazer um grande investimento, uma vez que a Positron ndo tinha histdrico de midia nesse
segmento, decidimos fazer um projeto piloto em duas pracas testes (So Pauk e Rio de Janeiro) para
entender quais agdes eram as mais eficientes para o pdblico.

Como nesse primeiro estudo, identificamos que Futebol era um tema de grande afinidade com o
pliblico alvo do produto, vérias agies foram direcionadas para esse universo.

As agoes testadas
- =
(o= &
Wﬂnn Spo(em radios po|‘)uhns ﬁmpanha de trifego

no programa Donos e de grande audiéncia, em Facebook e Google Display
da Bola na Band nos programas esportivos com diversas abordagens
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Os resultados

Identificamos que as agbes de merchandising tiveram
relagdo direta com aumento de vendas. Na agdo realizada
no dia seguinte da semifinal do Campeonato Paulista, a
marca atingiu seu recorde: aumento de 95% em vendas
em um Gnico dia.

Foi 0 aumento no investimento em
midia apos essa estratégia de teste.
Seguranca e planejamento foram
decisivos para o aumento da verba.
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A Bild € uma construtora que pensa no nossa

futuro. Que repensa constantemente n a O n OS identi C? ao ;2

seu modelo de negdcio e de entrega traduz

de produtos e servigos. Sua marca I | m |ta mOS et

Pra que limitar se

podemos explorar?

também precisava acompanhar isso. a m et rO S A Bild acredita quo
criar novos padroes é

Por isso, desenhamos uma grande

melhor que seguir os atuals.

estratégia de Branding e Propésito. d ra - it ol Ao
dias para superar expectativas.

E chama isso de inovar.

| m—] Pensando assim, acaba de
- ‘ mudar de marca. Por que

N uma nova marca?

/’\ ! Porque ela representa

a esséncia da Bild: leve, sem

barreiras, voltada para o futuro.
Uma marca integrada a um jeito
e

diferente de pensar e agir.
5
-~ E, que, a partir de agora,
DESENVOLVIMENTO

~ (LD vai estar presente em nossa
IMOBILIARIO P

relagdo com vocé www.bild.com.br

/ BILD

BID

Desenvolvimento
Imobiliario

BILD

clique para assistir ao manifesto

@ clique para acessar o site da nova marca




para analisar

- . ) na visita ao PASSO A PASSO

Estrategia decorado COMPLETO2::

) 3 . SEU APARTAMENTO |
Com o objetivo de captar e nutrir -
leads para a marca, criamos Dacclibra
e-books com temas super como sair
relevantes para pessoas que estao do aluguel
em busca de um novo imoével. e conquistar

0 apartamento
dos seus sonhos!

Como calcularo
melhor valor de
entradaemum
apartamento

RD Station

DESENVOLVIMENTO
IMOBILIARIO




Além das pecas impressas, o
projeto contou com videos de
depoimentos para redes sociais,
chamadas via whatsapp e agdes
de estimulo nas houses.

NAO FECHE
NEGOCIO
SEM PASSAR
NA BILD. /

A

Cenadrio

Com um alto numero de estoque na
cidade de Ribeirao Preto, a Bild precisava [
de uma eficiente estratégia de vendas.

Ideia

Envolver os principais personagens do
processo de vendas e coloca-los como
protagonistas na campanha. O objetivo
era envolver o time como um todo e
gerar alto engajamento da equipe.

(PASSA

NABILD (A
E FALE COM
' A GENTE. DESENVOLVIMENTO

IMOBILIARIO




Linnie | Tayga | Solo | Essenz.

A Portal é parceira da Bild para todos os projetos. Langamos
produtos para todos os tipos de publico e com todos os
valores de investimento. Com um portfdlio alongadoe um
grande volume de langamentos, nossa ideia € criar uma

identidade pra marca e reforgar atributos relevantes.

1

s
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INRAR AR

Bl + portal

Desenvolvimento
Imobiliario
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2 ou 3 DORMS.

COM LIVING GOURMET ﬁ 78M? 63M? | 61M?

EXKLUSIYV
ESSENZ

A ESSENCIA DO LUXO
CONTEMPORANEO

)

s BRD
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Em 5 anos de parceria com a Sega ja

solaris = [l
residencial o _ |

langamos mais de 10 empreendimentos ~ : —
Minha Casa, Minha Vida na regido de

Americana e Santa Barbara D'Oeste.

Square | Solaris | Victoria Residence

TORRE UNICA

S @U/\R E G s i7-4358 - construtorasega.com.br mm -

NA SUA VIDA. imovis ma

.....

ANTECIPE-SE
E GARANTA \/ICTORI/\
D CONDIGCOES ESPECIAIS

. o -4 : ] : T
CHURRASQUEIRA A GAS . . Y . - . d . -

= ENTRADA A PARTIR DE e EM~COM

Seendppus 980, O

19 2217-4358 » construtorasega.com.br mo iiiane a SEGA"

19 3406-7874

construtorasega.com.br  CAIXA anasea oilllo cpsiians secalll




OBJETIVO:Conceituar o produto de alto padrdao e mostrar

porqué ali ¢ o melhor lugar da cidade para se comprar um lote

ESTRATEGIA:Uma campanha integrada

e sofisticada: "Uma poesia de lugar

LOTEAMENTO FECHADO

NA CRIACAO: optamos por cores
s da area de lazer

elegantes e foto

NO PLANEJAMENTO: Atingimos 0s principais meios de
comunicacao, como: jorna radio, midia exterior e nternet
além de explorar acdes de guerrilha em bares, restaurantes

e avenidas movimentadas

NO ONLINE: Criamos um hotsite responsivo, assim como
conteudo para uma pagina no Facebook e para um perfil no
Instagram, além de midia no LinkedIn, todos sempre com foco

em captacdo e nutricdo de leads

DESAFIO:
Primeiro lancamento

horizontal de Campinas
apos o periodo de crise
econdmica no pais.

RESULTADO: 70% dos lotes foram
vendidos no primeiro final de semana.
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A\
biomatrix:

Um banqguete
para o seu rebanho.

2 CENARIO

Campanha da safra 2018/2019 para silagem
da marca Biomatrix

z OBJETIVO

Mostrar 0s atributos principais do produto: produtividade,
rentabilidade e digestibilidade.

IDEIA

Com o objetivo de enaltecer todos 0s nulrientes da
silagem fornecida pela BMX, fizemos o paralelo do
produto como um verdadeiro banquete para 0s animais.
Afim de criar uma maior identificagdo, construimos 0s
personagens hiper realistas em 3D.

MIDIA & viomatrix

\ Estratégia super segmentada com alinhamento i,
. regional com 0s times de vendas. -~




SEMENTES
.k

'( Santa Helena

MAIS DE 35 ANOS COM

PAIXAO PELO CAMPO.

Campanha da safra 2018/2019 para a marca Santa Helena

OBIJETIVO
Reforgar a tradi¢ao da marca no mercado e o
relacionamento com os clientes.

IDEIA

Uma comunicagao com tom emocional e mais préximo do
consumidor. O insight partiu do carinho com o campo e da
passagem de pai para filho da gestao da fazenda.

MIDIA

Estratégia super segmentada com alinhamento
regional com os times de vendas.



Melhores Empresas
Para Trabalhar™

Solucao eficient
tem que ser
a cara da marca

POR UM FUTURO
MAIS SEGURO

Classificacao GPTW

Objetivo

Com o propésito de transformar o mundo
em um ambiente mais seguro, a Schmersal
tragou uma estratégia de marketing interno
pra se tornar uma das melhores empresas

$ SCHMERSAL

Safe solutions for your industry

para se trabalhar no Brasil segundo o GPTW. 2012 2013 2014 2015
s°|ug5° 76° 12° 10° 8e
Sempre com uma grande campanha central 2016 2017 2018

e uma série de ativagdes ao longo do ano,

o objetivo era gerar identificagdo e engajamento . ' .

da equipe. Com isso em mente, criamos uma

caricatura para cada colaborador da empresa. 10° 4° 2° LUGAR

Todas as pegas de comunicagdo interna
tém as caricaturas como protagonistas.

UMA R, BT =
HISTORIA @r,%‘:f“"% e
COM MAIS SR sewoss  OZRRE WORK]
DE4LOO_ QG Sur S 2018
CORACOES  ® % S
NAMESMA 4 Oy, e
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ALK

The Co-Development Company

H4 3 anos desenvolvemos toda

comunicagéio visual para os stands e y p | 'Jr( mu Owo
I Solutions Specialist

organizamos tudo em relagédo a

participagio das feiras do segmentos.

Desde a negociagdo do espago,
trimites com a montadora, instalagio

do stand e contratagio de terceiros.

Os stands da AAK no Brasil foram téo
elogiados que viraram padrdo global

da empresa.
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Baixe o leitor no seu celular
¢ 355512 30 noss0 filme.

SCHAEFFLER

Cenario

One Schaeffler

Estratégia
Apds a unificagdo das marcas INA FAG e Luk, o

objetivo da nossa com y foi fortalecer a

marca Schaelfler Brasil, mostrando que a mesma faz

parte de uma unica empresa global que
construindo a mobikdade para © amanha Para
materializar o conceito, desenvolvemos o calendario
anual da empresa, matenal tradicional distnbuido a
mais de 15 anos para diversos paises (Brasi,

Argenting, Chile Coldombia e Peru)
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Cenario
Campanha de volta
as aulas 2017/18

Objetivo
Aumentar sell in / sell out

Ideia

Com o objetivo de aumentar o
sellin no canal indireto, e o sell
out na ponta, para o consumidor
final, levamos um TRUCK com
uma agao de Compre e Ganhe
com brindes escalonados em
algumas papelarias na capital e
no interior de SP.

Periodo
18/01 a 28/02

Praga
SP /26 PDVs

9472

pessoas
umpactadas dentro
dos PDVs

154,9%
o sellij::rescnmento

2 }os glentes

foram revertidos da
concorréncia







Benvenuto
a Milano!

Como resultado de um programa de incentivo da
Pepsico, 50 distribuidores com melhor performance
de vendas foram premiados com a oportunidade
de ver de perto a final da Champions League

2016 em Mildo. E para incrementar ainda mais a
experiéncia, puderam visitar o Museu e a fabrica da
Ferrari em Maranelo e ainda dar um passeio pelas
ruas de Modena dirigindo uma Ferrari.

Ficha Técnica

Titulo: Premiagdo Champions League 2016
Participantes: 50 distribuidores

Local: Mildo - Itélia

Data: Maio/2016

PEPSICO



Desenvolvemos e organizamos a campanha de

incentivo da Agroceres, com as marcas Biomatrix e

Santa Helena. Toda a equipe de vendas foi premiada CAMPANHA

com uma viagem para Portugal com um roteiro

especial nos principais pontos turisticos. O objetivo D E s I AQ U E s

era unir, integrar os times e comemorar o DA
atingimento de todas as metas.

2018/2019

3 biomatrix 45" Santa Helena

EMPRESAS DO GRUPO AGROCERES

= P | == ==




CHAMER
+

Chamequinho

Desenvolvemos um stand com 3 acoes
interativas para Chamex e Chamequinho dentro
da convengao de vendas da Kalunga: tatuagem,
caneca interativa e sorteio de iPhone.

0 objetivo era deixar a marca na memdria

dos gerentes de loja que visitavam os stand

expositores durante os coffess breaks.




A COPA DORITOS FOI UMA CAMPANHA DE INCENTIVO
AOS DISTRIBUIDORES, NA QUAL ORGANIZAMOS UM
CAMPEONATO DE FUTEBOL. EM 2014, INOVAMOS
TROUXEMOS O FUTEBOL DE AREIA. COMO PRE-REQUISITO
DE ELEGIBILIDADE, OS DISTRIBUIDORES DEVERIAM
ATINGIR UMA DETERMINADA META

Para tomar 0 evenlo mais alraivo @ ainda mais condizenta com a proposia
escolhemos um dos resorts mais renomados do Brasd e muito famoso por

sua boloza natural: o hotol Transamdénica Comandatuba. Para que os convidados
PUCESSEm ¢ O MAXIMOo provelo desta @xpenéncia, ransiormamaos O evanio

am uma viagem de prem@acan, Com Uma programacio compieta para desiruto
dos convidados. Assim, do corta forma, 1odos seriam premados



Boehringer
I"ll Ingelheim

COM O OBJETIVO DE
APRESENTAR AOS
DISTRIBUIDORES AS
ESTRATEGIAS DO ANO PARA
NEXGARD E FRONTLINE,
REUNIMOS TODOS ELES NO
CLUB MED DE MOGI DAS
CRUZES E FIZEMOS UM
GRANDE EVENTO COM O

TEMA FILMES E NETFLIX.

A Fantastica
FABRICA DE

SELLOUT GAME or PETS




JEITO DEVO

ATENDER.

A Portal é a parceira regional da Claro no
Estado de SP. Atendemos todas as regioes do
estado, exceto S3o Paulo Capital. Centralizamos
as demandas de producao de pecas para as

lojas [adesivos de vitrine, ativacao, trocade

display, letreiros, lonas, etc..) em profissional
de producao exclusivo para oatendimento da
conta. Recebemos o pedido, encontramos e
gerenciamos os fornecedores, fazemos o
pagamento e acompanhamosa instalacao de
quaisquer tipos de materiais.
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JESIMPEDIDO

RESULTADO GERAL YOUTUBE:

estratégia de lancamento

OBJE I Ivo: de duas novas atracoes:

Cyclone e Meteor

visualizacoes engajamento

so LUGﬁO' em parceria com o canal

. Desimpedidos, criamos
duas acodes de conteudo.
A primeira foi um Desafio
do Fred com o ex-jogador
Denilson.
A outra acao foi o Fred +

10 de verao.

@ clique para assistir ao video do canal
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O objetivo de Wibx é se aproximar do publico de forma didatica e simples.
Queremos mostrar a variedade de produtos no Wiboo Shopping, o potencial

de valorizagcao da criptomoeda e as novidades do mercado.
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Wibx

CRYPTO JUMPING COIN




residencial

Redesenhamos todas as pecas de
performance para o Arborais com
o objetivo de aumentar o niumero
de cliques e a captacao de leads.
Escolhemos os formatos que
melhor performavam em cada
rede e desenvolvemos pecas

especificas para eles.
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Nesse

Carnaval,

C roibidao

e ficar Carnaval
parado. DaCia
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Movimento do Pesinho
Dani Schweller

Cenario S )
Campanha de Carnaval T

na Cia Athletica.

Estrategia

Com inspiragao no ritmo do Carnaval,

criamos uma musica exclusiva para a academia:
O Movimento do Pesinho. A musica rolou

nas redes sodiais, Spotify e na radio interna

das unidades. Além disso, tivemos

aula de danca com coreografia especial.



© Com o desafio de comunicar as varias
atragdes que tinham no Quintal no
Parque, pensamos em uma estratégia

s
com maes micro influenciadoras da regido oo

de Campinas. O objetivo era que elas e

: té o shoool t SR SR mariababona

ossem até o shopping junto com os . v Parque D. Pedro Shopping

fithos e fizessem uma cobertura completa
da diversao das criangas nesse evento.

Qv

476 likes
mariababona Sobre a felicidade em pequenos
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PARA DIVULGAR 0 EVENTO
CARNIVORIA DO PARQUE DOM PEDRO
SHOPPING, CONVIDAMOS ALGUNS
INFLUENCIADORES DO SEGMENTO DE
BBO AQUI DA REGIAO. 0 OBJETIVO
Ry D. Rdvo ERA QUE ELES DIVULGASSEM SUA
PRESENCA E COBRISSEM 0 EVENTO.




Desenvolvermos um evento especial
para influenciadores importantes da
cidade de Ribeirdo Preto. Um convite
para um jantar exclusivo para que os
influenciadores falasserm sobre o
produto, compartilhassem a experiéncia
e ainda ofereciam um cupom de

desconto para seus seguidores.

1 unidade via influenciadores.

nfiuenciadores I v

@brendasalermo
@dochefamesa
@milipavan

@arinepellegrini
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arinepeliegrni
Ribeirdo Preto

(‘:i aochetamesa
- Rbevdd Prere

Qv .

@ Uked by bildde bedde Ivimer io

Via Beo!

arinepeliegrini Na s
ngamento da @bi
apartamentos de 69
concelto super mod
cabe super na realid
de SP. O medhor de
e um desconto e
ARINEPELLEGRINIS
Um &timo investime)
do comum

Soe Tr
vangelsti and thousands of others

558 samana participamos do langamaento do Solo, ©
@biddesenvolvimentoimobiliario! Os apartamentos
M2 ¢ S30 SUPer MOodernos ¢ personalizéves! Eo

B seguidores tem até 10% de desconto para adquire
orme nosso cddigo: DOCHEFAMESASOLO na

iki 0 confira! LomBbrando que nosso cupem ¢ viido
més de junho, aproveitem! &g #bildsolo

L

r

QY . N
@) Liked by matheussmarin and others

bilddesenvolvimentoimobiliario Ontem apresentamos o nosso
RO Projeto para um time superespecial de influenciadores. O
paAnCamagto da cidade de Ribeirdo Preto, um




Planejamos e executamos campanhas de performance
com objetivo de atrair leads qualificados, ao menor
custo possivel. Durante as otimizagdes de rotina,
percebemos que podiamos aumentar o nimero de
leads, otimizando 0 desempenho com uma simples
mudanga de baixissimo custo. Entdo desenhamos um
teste para validar a viabilidade da aplicag&do e medir

seus resultados de forma isolada.

IDENTIFICACAO DO PROBLEMA

Fuga de leads por conta da caixa de contato que
estava obstruindo a visibilidade do conteddo em

mobile, levando os usudrios e fecharem a caixa.

PROVANDO A HIPOTESE

Aplicando uma ferramenta de mapa de calor no site
(Hotjar) confirmamos nossa hipétese ao observar que a

area que mais recebeu cliques da péagina foi justamente

onde estava localizado o botao de fechar.

SOLUCAO

Trocamos o formato da caixa de contatos, a

fixando na parte inferior da pagina e retiramos

o0 botao de fechar. Isso melhorou a visibilidade

do conteldo, além de possibilitar aos usuarios

enviar leads a qualquer momento durante a

RESULTADOS llt

+21,8%
+15,5%
+36,9%

-17,0%
+23,0%
+43,0%

na taxa de abertura do chat

na taxa de clique em WhatsApp

na taxa de conversao mobile

rejeicdes no site

no tempo médio das sessoes

de retorno de visitantes



@ clique para acessar o site da Like



@
Saladas #S“ Lao ﬂS’!

Nas Saladas vocd sempre vai encontrar uma peoteina,
£rdos ¢ folhas.
Frango com molho de kefir .
Tartar de Salmdo com Guacamole % com reda e e
Bacalhau com Grdo de Bico
Shimep com quinua (colocar o simbolo de vegano 20
lado)
Carne Desfiada com couscous marroguing
Lentiltha com carne desfiada e cedola defumada

OO DERea FET0MN

Tem sempre uma novidade esperando por vocd

Sopas

Cenoura com gorgonzola
Abdbora com gengibre tuald
Feijdo Branco com tomate y > e

Feijio Preto LENTRPA 69

FEUR0 (@

Se preferir escolha uma proteina para completar <A Yons (o Ledts
sua sopa ~ frango, carne desfiada ou carne seca 2

Lentitha

Sobremesas funcionais

Mousse de chocolate
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Tudo com biomassa de banana verde, sem J MOUsSE

. j te Gecw e
el ;
“ "\ rurR @
adigdo de agucar, sem gliten e sem lactose ] & wats \ \--/ e Dacwa oo vy
g o O 0

Mousse de bananada

Trufas de chocolate e chocolate com laranja MOUSSE
- Oooks'e
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antes da Like depois da Like



Papel lembrete

300 folhas brancas :
g0mm x 115mm - 75g/m

INTERN

CHamex E

5 Versatil
05S0 NO USO E NA EXPOSI CAO
papel’ ~
fazer 0 A=W - =
0 seu,

Y =

AV

Antes da Like ~

oa de Embarque crames Estratégia de langamento




v Antes da Like

Estratégia
TARGET JAMESON

« Descontraidos, espontinecs, informals,
despretonsiosos

Ir em lazer, mdsh
SASronomia, Sesign, arte urbana,
movimentos relacionados a ocupagdo
da cidade.

- 540 bebedores de whiskey mas
também curlem cerveja e drinks
(GinlAperol)

- Buscam ser descolados
» Frequentadores de baces e festas nos

bairras Centro, Santa Cecilia, Vila
Madalena.

Estratégia
DAY DRINKING OUT

Jameson pode ser consumido como, onde e quando quiser

© momento de consumo *Day drinking out”
AUz 8 100ma GHOMNCIBAS 0 SEspretensioss
de se consumr whiskey.
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IRISH WHISKEY

MATURED & BOTTLED®

Depois da Like ~
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